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상표 출원: 아마존 IP 액셀러레이터를 방문하여 검증된 서비스 공급업체를 확인하고 출원을

신청하세요.
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https://sellercentral.amazon.com/tsba/searchpage/IP%20Accelerator?ref_=sc_spn_hp_iplst&sellFrom=US&sellIn=US


Step1

판매목적국가의
상표청에신청서를

제출합니다.

Step2

승인통지를받았다면
TM마크를획득한

것입니다. 

Step5

아마존브랜드
레지스트리를

진행합니다.

아마존 브랜드 레지스트리를 시작하기 전에 알아야 할 4가지 사항

텍스트 기반 상표
단어, 문자 또는 숫자로
구성된 이미지 기반 상표

AMAZON

상표 발급처: 아마존 브랜드 레지스트리는 전 세계 21개국 또는 지역의 상표청에서 발급한

상표의 등록만을 허용합니다.

2

상표 유형: 아마존 브랜드 레지스트리는 ‘텍스트 기반 상표’ 또는 ‘단어, 문자 또는 숫자로

구성된 이미지 기반 상표’의 등록만을 허용합니다.

4

3

상표 상태: 아마존 브랜드 레지스트리는 출원 중인 상표 (Pending Trademark)에 대한

등록 신청도 허용하여 셀러가 브랜드 툴 및 보호 기능을 미리 사용할 수 있도록 지원합니다.

Step3

심사기간및공고기간

Step4

R 마크를
획득합니다.

TM 마크가 있으면
아마존 브랜드 레지스트리가 가능합니다!
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출원 중인 상표(Pending Trademark)이거나 R 마크를 획득한 경우, 아마존 브랜드 레지스트리 진행이

가능하며, 국가/지역별로 허용되는 상표의 상태가 다르므로 아래 정보를 참고하시기 바랍니다.

*주의: 변경 사항이 있을 경우, 아마존 브랜드 레지스트리 공식 웹사이트의 정보를 참조하십시오. 공식 웹사이트 바로 가기

국가/지역 상표청 R 마크 출원 중인 상표 (Pending Trademark)

미국 USPTO
• LIVE
• REGISTRATION
• Issued and Active

• LIVE / APPLICATION / Awaiting Examination
• LIVE / APPLICATION / Under Examination
• LIVE / APPLICATION / Appeal of Refusal Pending
• LIVE / APPLICATION / Published for Opposition
• LIVE / APPLICATION / Opposition Pending
• LIVE / REGISTRATION / Published for Opposition

à 미국의 경우, 주 등록(Principal Register) 상표를 출원해야 합니다.

캐나다 CIPO
“REGISTERED” (or “ADVERTISED” but only if the 
Category field in the TM Descriptive Reference 
section reads "Prohibited Mark; Official Mark")

• Formalized
• Searched
• Default-searched
• Approved
• Advertised
• Proposed opposition
• Opposed
• Allowed
• Default-allowed
• Refused--appeal in progress
• Registration pending
• Default registration pending

멕시코 IMPI Registered Pending

유럽 EUIPO
• Registered
• Registration cancellation pending
• IR accepted”

• Application filed
• Application awaiting examination
• Application under examination
• Application Appeal of Refusal Pending
• Application published
• Application opposed
• Registration Pending

영국 UK IPO
• Registered
• Protected (For WIPO Trademarks)

• Examination
• Pre-publication
• Application Published
• Application Received
• Opposed

독일 DPMA
• Trade mark registered
• Trade mark registered, opposition period running
• Protection allotted

Application received

프랑스 INPI

• Marque enregistrée (Registered trademark)
• Marque renouvelée
• Marque renouvelée-revendiquée comme 
ancienneté par EUTM (Renewed trademark, 
claimed as seniority by EUTM)
• Renouvellement demandé(Renewal of trademark 
requested)

• Enregistrement demandée
• Demande publiée
• Demande d’enregistrement publiée
• Demande d’enregistrement non publiée
• Demande d’enregistrement irrecevable

이탈리아 UIBM
• Field Data deposito reads a date (with 
dd/mm/yyyy format) within the last 10 years
• Field Data registrazione reads a date

• Field Data deposito reads a date (with dd/mm/yyyy format) within the last 
10 years
• Field Data registrazione is blank

스페인 OEPM En Vigor En tramitación

일본 JPO

• LIVE-REGISTRATION-Issued and Active
• LIVE-REGISTRATION-Published for Opposition
• LIVE-REGISTRATION-Opposition Pending
• LIVE-REGISTRATION-
Cancellation/Invalidation Pending

• LIVE-APPLICATION-Awaiting Examination
• LIVE-APPLICATION-Under Examination
• LIVE-APPLICATION-Appeal of Refusal Pending
• LIVE-APPLICATION-Published for Opposition
• LIVE-APPLICATION-Opposition Pending
• LIVE-APPLICATION-Awaiting Examination (Formality 
Examination Unfinished)
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https://brandservices.amazon.com/eligibility?lang=en-US
https://www.uspto.gov/
https://www.canada.ca/en/services/business/ip.html
http://marcanet.impi.gob.mx/?ld=ELUSABR-sellercentral.amazon.com
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/home
https://www.gov.uk/topic/intellectual-property/trade-marks
https://www.dpma.de/?ld=ELUSABR-sellercentral.amazon.com
https://www.inpi.fr/fr
http://www.uibm.gov.it/?ld=ELUSABR-sellercentral.amazon.com
https://www.oepm.es/es/signos_distintivos/index.html
https://www.jpo.go.jp/


*Vine 프로그램 $200 크레딧 및 Transparency 투명성 프로그램 $100 크레딧을 포함합니다.

**아마존 협력 배송사 배송 프로그램(PCP) 사용 시 $100 또는 아마존 글로벌 로지스틱스(AGL) 사용 시 $200 크레딧을 포함합니다. 셀러가 아마존 배송

협력사 또는 아마존 글로벌 로지스틱스를 이용하여 아마존 주문 처리 센터로 재고를 배송하는 경우 해당 혜택을 받을 수 있습니다.

^2022년 9월 12일에서 2023년 3월 1일 사이에 첫 구매 가능한 ASIN을 런칭한 셀러의 경우, 해당 혜택을 받을 수 있습니다. 셀러가 캠페인 종료 날짜 없이

Sponsored Products 캠페인을 시작하는 경우 해당 혜택을 받을 수 있습니다.

신규 셀러를 위한 혜택: 신규 셀러 인센티브 프로그램

해당 마켓플레이스: 미국, 일본, 영국, 프랑스, 독일, 이탈리아 및 스페인 마켓플레이스

해당 셀러: 2022년 1월 1일 또는 그 이후 첫 번째 구매 가능한 ASIN을 리스팅한 프로페셔널 셀러

인센티브 프로그램에 대해 자세히 알아보기: https://sell.amazon.co.kr/grow/new-seller-incentive

작업 1
첫 구매 가능한 ASIN을 리스팅한 후 6개월 이내에 아마존 브랜드 레지스트리를 완료합니다.

해당 혜택은 브랜드 소유자 또는 브랜드 내부 직원에 한해 받을 수 있습니다.

권한 획득 방법을 보려면 여기를 클릭하십시오.

【혜택】

첫 해 또는 첫 100만 달러 브랜드 상품 판매액의 5%에 해당하는 월별 보너스

다음 달 판매 수수료에서 공제됩니다.

아마존 리뷰 관리 툴(Amazon Vine 프로그램) $200 크레딧

아마존 브랜드 보호 툴(Transparency 투명성 프로그램) $100 크레딧*

작업 2

12개월 이내에 FBA 주문 처리 센터로 재고를 발송합니다.

【혜택】

최대 200달러 인바운드 배송 크레딧**, FBA 뉴 셀렉션 프로그램에 자동 등록됩니다.

고급 작업

첫 구매 가능한 ASIN을 리스팅한 이후 60일 이내에 FBA 적격 ASIN을 인바운드 발송하고, 첫 FBA     
ASIN 인바인드 이후 30일 이내에 Sponsored Products 광고 캠페인을 생성합니다.

【혜택】

Sponsored Products 최대 $50 크레딧^

작업 3

12개월 내 아마존 할인 쿠폰을 사용합니다.

【혜택】

쿠폰 생성 시 청구된 수수료에 적용되는 최대 $50 크레딧
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등록을 시작하려면 아래 링크를 클릭하십시오.

https://brandregistry.amazon.com/

절차 개요:

1
아마존 브랜드 레지스트리

공식 웹사이트에 로그인합니다.

2
아마존 브랜드 레지스트리

대시보드에서 등록을 시작합니다.

3
브랜드정보를
제출합니다.

4
판매계정정보를
제공합니다.

5
유통정보를
제공합니다.

신청서를 제출하고

검토를 기다립니다.

아마존 브랜드 레지스트리는 신청서 제출 후 빠르면 1주 이내에 완료할 수 있습니다

(브랜드의 구체적인 상황에 따라 약 1~4주 소요)

아마존 브랜드 레지스트리 절차 상세 가이드

아마존 브랜드 레지스트리 등록 방법은 아래 한국어 동영상으로도 확인할 수 있습니다.

https://youtu.be/6re0EWMWKPY
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아마존 셀러 센트럴의 계정과 패스워드를 사용하여 로그인합니다. 이미 아마존 셀러인 경우 이 방법으로

로그인하여 브랜드 레지스트리를 완료할 수 있으며 해당 셀러 계정은 브랜드 구축 및 보호를 위한 툴에 대한

권한을 더 빨리 획득할 수 있습니다.

※ 셀러센트럴계정이없을경우, 아래의 ‘Create your Amazon account’를클릭하여신규계정을생성하세요.

1
아마존 브랜드 레지스트리 공식 웹사이트에 로그인합니다.

화면의 우측 상단 버튼을 통해
‘한국어’로 언어 설정이 가능합니다.

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 8



로그인하고, 아마존 브랜드 레지스트리 대시보드에서 등록을 진행합니다. 왼쪽 하단에 ＇신규 브랜드

등록'을 클릭하고 다음 화면에서 ‘브랜드 등록하기’를 클릭하십시오.

2
아마존 브랜드 레지스트리 대시보드에서 등록을 시작합니다.

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 9



브랜드 이름, 상표청, 상표 등록번호, 상품 정보 등을 제공합니다.

3
브랜드 정보를 제공합니다.

• 여기에 입력한 브랜드 이름은 현지 상표청에
등록된 상표 이름과 대소문자, 띄어쓰기까지
정확히 일치해야 합니다.

• 향후 아마존에 상품을 등록할 때, 해당 브랜드
이름이 사용됩니다.
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상표를 출원한 상표청 국가에 따라 작업 프로세스가 다를 수 있습니다.

'상표청 선택' 질문에서 귀하의 상표 상황에 따라 올바르게 선택되었는지 확인하고,

본 가이드를 참고하시어 각 질문에 적합한 항목을 선택해 주십시오.

• R 마크를 사용하는 경우: 여기에 귀하의 상표 등록 번호 (Trademark Registration #) 를
정확하게 입력하십시오. 현지 상표청에 등록된 정보와 정확히 일치해야 합니다.

• 출원 중인 상표(Pending Trademark)를 사용하는 경우: 상표 출원 번호를 입력하면
이 단계에서 아마존 브랜드 레지스트리에 상표 출원 상태를 알릴 필요가 없습니다.

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 11

현재 상표의 상태에 맞는 옵션을 선택합니다.

등록하시려는 상표가 Design Mark일 경우, 
상표청에 등록된 상표와 동일한 디자인 상표

이미지를 제출하세요.



상표를 출원한 상표청 국가에 따라 작업 프로세스가 다를 수 있습니다.

'상표청 선택' 질문에서 귀하의 상표 상황에 따라 올바르게 선택되었는지 확인하고,

본 가이드를 참고하시어 각 질문에 적합한 항목을 선택해 주십시오.

• 셀러가 상표를 소유하고 있는 경우: ‘예. 상표를 소유하고 있습니다.’ 선택

▶ 상표 등록 인증서 등 상표 소유권 증빙 자료 업로드

• 셀러가 상표권 소유자를 대신해 브랜드를 관리하는 경우: ‘아니오, 상표를 소유하고 있지
않지만, 브랜드를 대표하고 관리하는 상표 소유자의 권한이 있습니다.’ 선택

▶ 상표 소유자가 발행한 브랜드 관리 승인서 업로드

• 셀러가 상표권 소유자와의 라이선스 약정/계약을 통해 브랜드 관리 권한을 부여받은 경우:

‘아니오, 상표를 소유하고 있지 않지만, 브랜드를 대표하고 관리한다는 상표 소유자와의
라이선스 약정/계약이 있습니다.’ 선택

▶ 상표 소유자와 체결한 라이선스 부여 약정/계약 증빙 자료 업로드

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 12

브랜드를 가장 잘 설명하는 카테고리를 선택합니다.



브랜드 이름, 로고 또는 상품에 영구히 부착된 기타 구별 마크가 명확하게 드러나는 상품 또는 포장의

이미지를 하나 이상 제공하세요.이미지는 아마존에서 현재 판매하거나 판매하려는 상품을 표시해야 합니다.

• 상표 또는 디자인 마크가 선명하게 보이는
상품 사진을 제출해 주세요. 상표가 상품에
영구히 부착/출력되어 있어야 합니다.

• 누끼컷, 포토샵된 이미지가 아닌 실물 사진을
제출하셔야 합니다.

상품 정보를 제공합니다.

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 13

아마존에 판매 중인 상품이 없을 경우,
ASIN 정보를 등록하지 않아도 됩니다.



‘셀러’ 를 클릭하여 등록 신청한 브랜드를 판매하는 모든 셀러의 계정을 선택합니다.

4
판매 계정 정보를 제공합니다.

Copyright © 2022 Amazon. All rights Reserved. 14

‘셀러’를 클릭하여 등록 신청한 브랜드를 판매하는
모든 셀러 계정을 선택합니다.

아마존 브랜드 레지스트리가 성공적으로 완료되면 선택된
셀러 계정에 브랜드 구축 툴 사용 권한이 부여됩니다.
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소유자 구분에 따른 상세 회사 정보를 추가 합니다.

앞서 입력하신 USPTO (미국 상표권) 번호의 소유자 구분 (개인 또는 기업)에 따라

입력해야 하는 상세 등록 양식이 구분됩니다.

신규

개인 소유자

상표의 소유 여부에 따라 ‘예’ 또는 ‘아니오’를 선택합니다.
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신규

개인 소유자

회사의 상표 소유 여부를 ‘예’로 선택하신 경우,

추가로 활성화된 회사 정보 확인 양식을 선택하여 다음을 클릭합니다.

추가로 활성화된
양식을 확인합니다.
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신규

개인 소유자

회사의 상표 소유 여부를 ‘아니요’로 선택하신 경우,

회사 정보 확인 양식이 추가로 활성화되지 않으므로 다음을 클릭합니다.
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신규

법인 소유자

법인 소유자의 경우 등록된 회사 상표의 소유 여부 선택 과정 없이,

다음의 회사 정보 확인 양식을 작성하고 다음을 클릭합니다.



브랜드의 구체적인 상황에 따라 선택하고 필요한 자료를 제출하십시오.

5
제조 및 유통 정보를 제공합니다.
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제조 공장을 소유하는 경우 첫 번째 옵션을 클릭합니다.
제조 공장을 소유하지 않는 경우, 두 번째 옵션을
클릭하고 제조 공장과의 계약서를 첨부합니다.

홈택스에서 전자세금계산서를 발급 받아 업로드합니다.

https://www.hometax.go.kr/


앞의 주요 단계를 완료한 후 페이지의 안내에 따라 신청서를 제출하십시오. 또한 아래 사항에 유의하여, 

신청서 제출 이후 이메일 안내에 따라 추가 프로세스를 진행하고, 브랜드 레지스트리 신청을 완료합니다.

정보를 제출하고 검토 결과를 기다려 주십시오.

• 신청서 제출 후 아마존에서 상표청에 상표 등록 신청을 접수한 개인이나 법인에 이메일을

통해 인증 코드를 발송합니다. 이 코드를 확인 후 브랜드 레지스트리 신청서 또는

케이스에 기입하여 제출해야 합니다.

• 또한 상표 등록을 접수한 법인이나 개인은 수신한 알림의 지침에 따라 아마존의 연락에

응답해야 합니다.

• 코드 및 정보가 확인되면 브랜드 레지스트리 신청이 승인됩니다.
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아마존 브랜드 레지스트리 정보 입력 시 다음 항목을 반드시 꼼꼼히 확인하여 통과율을 개선하십시오.

브랜드 레지스트리 신청 국가에서 브랜드에 이미 R 마크가 있거나 출원 중인 상표
(Pending Trademark)가 있는지 확인합니다. 

유효한 텍스트 또는 이미지를 기반으로 한 상표인지 확인합니다.

상표의 유효성을 확인하려면 현지 상표청의 공식 웹사이트를 참조하십시오.

아마존 브랜드 레지스트리에 제출한 브랜드 이름은 반드시 현지 상표청에 등록된
Mark Name과 대소문자, 띄어쓰기까지 정확히 일치해야 합니다.

아마존 브랜드 레지스트리에 제출한 상표 등록번호는 반드시 현지 상표청에 등록된 정보와
정확히 일치해야 합니다.

상표 유형 입력 내용에 오류가 없는지 확인합니다.

업로드하는 상표 이미지가 현지 상표청의 공식 웹사이트 기록과 정확히 일치하는지
확인합니다.

모든 공개된 출처에서의 상표 담당자 정보가 최신이고 유효한지 확인합니다.

인증코드 메일 수신 후 14일 이내에 인증코드를 회신해 주십시오.

제출 완료 후, brand-registry-support@amazon.com에서 온 메일 알림에 계속 주의를
기울여 주시기 바랍니다.

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

아마존 브랜드 레지스트리 주의사항
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등록 후: 브랜드 구축 및 브랜드 툴 개요
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Amazon Brand Registry를 사용하면 다음을 얻을 수 있습니다.

- 30개 이상의 브랜드 마케팅 및 보호 도구

- 5대 핵심 운영 방향에서 전방위적으로 브랜드 성장 가속화

- 새로운 제품의 판매량을 빠르게 늘리고 신규 주문을 유치하는 데 도움이 되는 다차원 도구
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실험 관리 (Manager Your Experiments)

이 기능은 셀러가 상품을 효율적으로 선택하여 전환율을 높이는 동시에 매출을 보다 직관적으로 확인할 수 있도록

설계되었습니다. 이 툴을 사용하면 브랜드 상품의 A+ 콘텐츠, 상품명 및 메인 이미지에 대해 A/B 테스트를

진행할 수 있습니다. 실험을 통해 두 가지 버전의 상품 세부 정보를 비교하여 어느 것이 소비자에게 더 인기가

있는지 확인할 수 있습니다. 실험이 끝나면 더 효과적인 상품 세부 정보를 선택하여 판매 전환을 높일 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 실험 관리

가상 번들（Virtual Bundle)

이 기능은 인기 상품의 트래픽을 유지하고 소비자를 스토어로 유입하며, 유리한 위치를 점유하고 전환을

효과적으로 촉진하도록 설계되었습니다. 이 툴을 통해 2~5개의 서로 다른 ASIN을 묶을 수 있어 구매자는 하나의

상품 상세 페이지에서 이러한 상품을 함께 구매할 수 있으며, 상품 간의 트래픽을 유도하는 작용을 합니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 가상 번들 상품

A+ 콘텐츠 (A+ Content)

이 기능은 전환을 촉진하고 브랜드 가치를 높이도록 설계되었습니다. 이 기능을 통해 이미지와 텍스트의 조합을

사용하여 상품 이미지를 표시하고 고유한 브랜드 스토리를 전달함으로써 구매자가 브랜드의 상품을 완전히

이해할 수 있도록 홍보 효과를 높이고 판매 전환을 높일 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 광고 > A+ 콘텐츠

스토어 (Store)
이 기능은 브랜드 및 제품의 노출을 늘리고 스토어를 간편하게 맞춤 설정하며 광고 효과를 측정하도록

설계되었습니다. 브랜드 트렌드를 전달하는 기반으로서 스토어는 팬에게 브랜드 가치를 전달하고, 셀러가 사이트

외부에서 트래픽을 유입하는 목적지이자 구매자 간에 상호 작용을 유지할 수 있는 기반이 되어, 셀러가 트래픽을

끌어들이고 이를 내부에서 유지할 수 있는 거점을 형성하도록 도와줍니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 스토어 > 스토어 관리

브랜드 전략

브랜드 이미지

브랜드 성장

학습 영상 보기

브랜드 분석(Brand Analytics)

이 툴에서는 아마존 키워드 검색, 반복 구매 행동, 장바구니 분석, 상품 비교 및 대체 구매 행동, 인원

통계(사용자 페르소나) 등 5가지 차원을 포함한 5개의 브랜드 분석 데이터 보고서를 제공하며 상품 선정, 유입, 

전환, 반복 구매 등 아마존 판매의 전체 프로세스를 커버합니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 브랜드 분석

브랜드 대시보드(Brand Dashboards)

브랜드 대시보드는 아마존이 브랜드 운영을 위해 특별히 만든 브랜드 툴로, 브랜드 헬스 및 브랜드의 강점

차원에서 구매자 경험, 트래픽 및 전환율을 개선할 수 있는 기회를 발견하는 데 도움이 됩니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 브랜드 대시보드

학습 영상 보기

학습 영상 보기

학습 영상 보기

학습 영상 보기

학습 영상 보기
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https://youtu.be/OxGHb4f5s4I
https://youtu.be/pbqYHGOU_yg
https://youtu.be/__tbP_YNabI
https://youtu.be/__tbP_YNabI
https://youtu.be/TszE5gPJZQo
https://youtu.be/J0N-l_NMM4M


브랜드 보호

브랜드 사용자
아마존 라이브 (Amazon Live)

Amazon Live는 실시간 브랜드 상호 작용을 지원하는 방식으로 구매자에게 영감을 주고 정보와

즐거움을 제공하여 구매자가 새로운 브랜드를 고려하고 구매 결정을 내릴 수 있도록 설계되었습니다. 

아마존 라이브를 통해 아마존의 눈에 띄는 여러 광고 위치에 표시되는 테마 라이브에서 상품을 선보일 수

있습니다.

사용 경로: 아마존 광고 > 제품 > 브랜드 구매 경험 > Amazon Live

포스트(베타) (Post(Beta))

이 기능을 통해 맞춤형 이미지, 텍스트 및 카테고리 태그를 게시하여 구매자가 실생활에서의 상품 사용을

직관적으로 경험할 수 있도록 도움을 줍니다. 포스트는 수수료 없이 원하는 만큼 게시할 수 있습니다.

이후 단계에서 방문, 팔로우 클릭, 제품 클릭, 노출량 및 상호 작용률과 같은 데이터를 확인하여 포스트

효과를 측정할 수 있습니다.

사용 경로: 아마존 광고 > 제품 > 브랜드 구매 경험 > 포스트

Vine 프로그램 (Vine Program)

이 프로그램을 통해 상품에 대한 고품질 리뷰를 빠르게 얻어 셀러는 트래픽 및 전환율을 높이고
제품을 더 잘 최적화할 수 있습니다. Vine 자격을 충족하여 초청된 소비자는 무료 체험 상품을
신청하고 리뷰를 남길 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 광고 > Vine

위반 신고

위반 신고는 아마존이 제공하는 침해 행위를 신고하는 툴입니다. 툴의 검색 및 신고 기능을 사용하여 지적

재산권 소유자 및 그 대리인은 지적 재산권 침해 행위를 아마존에 알릴 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 브랜드 보호

Transparency 투명성 프로그램

Transparency 투명성 프로그램은 아마존이 브랜드 업체와 소비자를 위해 제공하는 상품 추적 및 진위

검증 서비스입니다. 아마존에서 위조품이 판매되는 것을 사전에 방지할 수 있으며, 귀하의 브랜드 제품이

위조품으로 판매되는 것을 효과적으로 방지할 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 브랜드 보호

Project Zero

Project Zero 프로그램과 자동 보호 및 셀프서비스 위조 상품 제거 툴은 구매자가 아마존에서 정품

제품을 구매할 수 있도록 보장합니다. 아마존과 브랜드의 강점을 종합적으로 활용하여 셀러는 이

프로그램의 세 가지 측면의 기능인 자동 보호, 셀프서비스 위조 상품 제거 및 상품의 일련번호 지정을

통해 위조 상품의 수를 0으로 줄일 수 있습니다.

*지난 6개월 동안 위반 신고 툴을 이용한 적중률이 90% 이상이면 귀하의 브랜드는 Project Zero의

사용 권한을 획득할 수 있습니다.

사용 경로: 셀러 센트럴 > 브랜드 > 브랜드 보호

자세히 보기
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학습 영상 보기

https://blog.naver.com/amazon-globalselling/222903665313
https://youtu.be/4eIVSHzbH1E


등록 후: 브랜드 툴 사용 권한에 대한 자체 검토 및 획득

일반적으로 아마존 브랜드 레지스트리 과정에서 해당 아마존 셀러 계정을 사용하여 로그인 후, 브랜드 등록

과정에서 해당하는 셀러 계정을 체크했다면 이전 장에서 언급한 브랜드 구축 및 보호 툴 권한을 얻을 수 있습니다. 

이전 장에서 언급한 각 툴의 ‘사용 경로’를 통해 여전히 해당 툴을 사용할 수 있는 권한이 없는 경우, 브랜드 서포트

팀에 문의하는 다음의 방법으로 해결할 수 있습니다. 

브랜드 서포트 팀에 문의

A+ 콘텐츠, 스폰서드 브랜드, 스토어, 동영상 업로드 및 관리 기능은 아마존 브랜드

레지스트리 완료 후 별도의 신청 없이 바로 사용 가능합니다.

위의 네 가지 툴을 제외한 다른 브랜드 구축 툴은 브랜드 소유자 또는 내부 직원만

사용할 수 있습니다. 브랜드 소유자는 해당 브랜드/상표의 소유자를 말하며, 브랜드

내부 직원은 일반적으로 브랜드가 특정 회사에 소속되어 있고 귀하가 그 회사의 직원인

경우 내부 직원에 해당합니다. 리셀러, 유통업체 및 기타 대리인은 브랜드 소유자로

간주되지 않습니다.

1

2

※ 중요! 특정아마존셀러계정의권한을활성화하려는경우, 해당계정으로대시보드에로그인해야합니다.

1
아마존 브랜드 레지스트리 대시보드에 로그인합니다.
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제출하고 검토 결과를 기다려 주십시오

경로: 아마존 브랜드 레지스트리 대시보드 메인 화면에서 ‘브랜드 레지스트리 서포트 팀 > 브랜드 정보

업데이트 > 사용자 권한과 관련된 문제 해결 > 드롭다운 메뉴에서 English를 선택합니다.

2
브랜드 레지스트리 서포트 팀에 문의하십시오.
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작성 안내: ‘Please describe your issue' 
부분에 사용 권한을 얻고 싶은 브랜드 구축 툴에
대한 내용을 상세히 적습니다.



1) 귀하가 브랜드 소유자가 아닌 경우: 브랜드 소유자 또는 내부 직원만 아마존 브랜드

레지스트리를 진행할 수 있기 때문에 브랜드 소유자가 브랜드 등록을 완료한 후 귀하의 셀러

계정에 해당 브랜드 권한을 부여해야만 귀하의 계정에서 관련 브랜드 툴을 사용할 수 있습니다.

2) 귀하가 브랜드 소유자인 경우: 하나의 특정 국가에서 브랜드를 등록했지만 동시에 여러 아마존

마켓플레이스에서 스토어를 운영하는 경우 , 특정 마켓플레이스에서 아마존 브랜드

레지스트리를 완료한 브랜드의 권한을 다른 마켓플레이스에서 운영하는 스토어에 부여할 수

있습니다. 아마존 브랜드 레지스트리가 완료되고 브랜드 권한이 부여되면 A+ 콘텐츠, 스토어

등을 포함한 브랜드 구축 툴도 이러한 마켓플레이스에서 동일하게 사용할 수 있습니다.

등록 후: 다른 계정에 브랜드 권한을 부여하거나
더 많은 상표를 추가하는 방법

브랜드 권한 부여: 일반적으로 두 가지 상황에서 브랜드 권한을 부여할 수 있습니다.1

1
아마존 브랜드 레지스트리 대시보드에 로그인하고, 우측 상단의 Settings > 사용자 권한 을 클릭하세요.
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2
사용자 권한 페이지에서 ‘브랜드에 사용자 초대＇버튼을 클릭하여 초대를 시작합니다.
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3
추가 사용자의 세부 정보를 입력하고 ‘초대 보내기＇버튼을 클릭합니다.
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상표를 추가하는 이유는 무엇입니까?

다른 마켓플레이스에 대한 브랜드 권한 부여를 통해 확실히 브랜드 툴의 사용 속도를 높일 수

있지만 해당 마켓플레이스에 현지 상표가 없으면 해당 마켓플레이스의 브랜드 보호를 받을 수

없으며, 해당 마켓플레이스에서 발생하는 잠재적 침해에 대해 불만을 제기할 수 없습니다. 따라서

권한을 부여하는 동시에 현지 상표 출원을 시작하고 적시에 상표를 추가할 것을 강력히

권장합니다.

더 많은 상표 추가2

1
아마존 브랜드 레지스트리 대시보드에 로그인하고, 관리 > 지적 재산 관리하기 로 이동합니다.

2
지적 재산권 관리 페이지에서 ‘상표 연결’ 버튼을 클릭하여 상표 추가를 진행합니다.
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신규 스토어의 주문 가속화
브랜드등록을해야리스팅에서브랜드이름을사용할수있고, 그래픽, 

동영상, 스토어등의브랜드구축툴을사용할수있으며, 신규스토어에서도

빠른주문이가능합니다.

리스팅에 대한 관리 통제 강화
브랜드를소유하면브랜드이름과상표의도용을방지할수있으며침해
행위가발생했을때아마존에신고할수있습니다.

상표 도난 방지
종종상표도난사례들이발생합니다.‘핀매를먼저하고브랜드는나중에

구축한다’는생각은향후상표출원시상표도난의결과를초래할수

있습니다.

상표 출원 및 브랜드 등록에 대해 자주 묻는 질문 (1/4)

아마존에 입점하려면 먼저 판매를 시작해야 할까요? 아니면 상표 등록을 먼저 해야 할까요?1

우선 상표 없이도 아마존에서 판매가 가능합니다! 그러나 상표 출원 및 아마존 브랜드 레지스트리는

입점 초기에 준비를 동시에 진행하고, 가능한 한 빨리 TM 마크를 획득하여 브랜드 등록을 진행하는

것이 좋습니다. 이유는 다음과 같습니다.

아마존 브랜드 레지스트리를 완료하지 않았는데 리스팅을 생성할 수 있나요?

오류가 발생하면 어떻게 해야 하나요?

2

1) 판매 상품에 브랜드가 없는 경우

리스팅 과정에서 아래의 체크박스 ‘이 상품은 브랜드 이름이 없습니다＇를 체크하십시오.
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2) 판매 중인 상품에 브랜드가 있지만 아마존 브랜드 레지스트리를 아직 완료하지 않은 경우

브랜드 이름으로 판매를 신청할 수 있습니다. 다만, 리스팅을 생성하는 과정에서 아직 브랜드

레지스트리를 완료하지 않은 브랜드 이름을 사용하려는 경우 두 가지 오류가 발생할 수 있으니,

오류 코드 페이지의 지침에 따라 해결하십시오.

상표 출원 및 브랜드 등록에 대해 자주 묻는 질문 (2/4)

오류 코드
5665

입력한 브랜드 이름이 아직 아마존 승인을 받지 못했거나 아마존 브랜드 레지스트리에

등록되지 않았음을 나타냅니다. 검토를 위해 브랜드 신청서를 제출하여 승인을 요청할

수 있습니다. 승인되면 상품 리스팅에 해당 브랜드 이름을 사용할 수 있습니다.

오류 5665 해결 방법

오류 코드
5461

이는 일반적으로 해당 브랜드가 아마존 브랜드 레지스트리에 등록되어 있고 귀하의

현재 셀러 계정은 브랜드 소유자가 아니거나 브랜드 소유자의 승인을 받지 않았기

때문입니다. 이 경우 해당 브랜드에 대한 상품 판매를 신청하고 검토에 필요한 정보를

제공할 수 있습니다.

오류 5461 해결 방법

상표 출원은 얼마나 걸리나요? 아마존 브랜드 레지스트리는 10개월에서 1년 정도의

기간이 소요되나요?

3

상표 출원에 필요한 시간은 국가/지역마다 조금씩 다릅니다. 하지만 '아마존 브랜드 레지스트리까지

10개월에서 1년을 기다려야 한다'라는 건 옛말이죠! 현재 상표 출원이 진행 중이고 출원 중인

상표(Pending TM)가 있는 한 아마존 브랜드 레지스트리를 진행할 수 있습니다. 일반적으로 1-2

개월이면 등록 대기 중인 상표를 얻을 수 있으며 초보 셀러도 브랜드 소유자의 권리와 이익을 빠르게

누릴 수 있습니다.
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https://youtu.be/qTIikjdGZJY
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/G7BA3K25ZRY56U6Z


상표 출원 및 브랜드 등록에 대해 자주 묻는 질문 (3/4)

어디 상표를 출원해야 하나요? 한국 상표를 바로 사용할 수 있나요? 반드시 한국 상표가

먼저 있어야 하나요?

4

상품을 판매할 국가/지역에서 해당 국가/지역의 상표를 출원해야 하며, 해외 상표를 출원할 경우

먼저 한국 상표를 보유할 필요가 없습니다. 예를 들어, 아마존 미국 스토어에 새로 입점한 셀러 A의

경우, 한국에 브랜드를 보유하고 있더라도 미국 상표를 출원해야만 아마존 브랜드 레지스트리를

진행할 수 있습니다.

아마존 브랜드 레지스트리는 현재 미국, 브라질, 캐나다, 멕시코, 호주, 인도, 일본, 프랑스, 독일,

이탈리아, 튀르키예, 싱가포르, 스페인, 네덜란드, 사우디아라비아, 영국, 이집트, 스웨덴, 폴란드,

유럽 연합 및 아랍 에미리트 등의 국가/지역에서 발행한 상표를 허용합니다. 한국 상표로는 아직

아마존 브랜드 레지스트리를 진행할 수 없으며, 해외 상표 출원 시 먼저 한국 상표를 보유할 필요가

없습니다.

상표는 어디에서 출원하나요? 아마존에서 출원해 주나요? 요금은 어떻게 받나요?5

아마존 IP 액셀러레이터 를 방문하여 검증된 서비스 공급업체를 확인하고 출원을 신청하세요.

IP Accelerator 자세히 확인하기

아마존 IP 
Accelerator

미국 상표 출원 및 등록을 하시려는 셀러 분들을 위해 아마존이 검증된 로펌을 중개하여, 미국

상표 등록과 아마존 브랜드 레지스트리를 동시에 완료할 수 있는 지적 재산권 보호 서비스입니다.

여러 마켓플레이스에 동시에 입점하는 경우, 각 마켓플레이스에 현지 상표를

출원해야 하나요?

6

먼저 주로 판매하는 마켓플레이스 중 한곳에서 상표를 출원하고 아마존 브랜드 레지스트리를 진행한

다음 권한 부여 방식을 통해 기타 마켓플레이스의 계정에서 해당 브랜드 권한을 부여할 수 있습니다.

장점: 단시간에 여러 마켓플레이스에서 브랜드 구축 툴(A+ 콘텐츠, Vine 리뷰 툴, 광고, 스토어)에 대한

권한을 얻을 수 있습니다. 아마존 브랜드 레지스트리 승인을 받은 후, 브랜드 구축 툴 사용 권한을

신청합니다.

단점: 상표가 없는 마켓플레이스에서 브랜드 보호를 받을 수 없으며 해당 국가/지역에서 브랜드가

도난당할 위험이 있습니다.

다른 마켓플레이스에 브랜드 권한을 부여하는 방법 브랜드 툴 권한을 얻는 방법
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IP Accelerator 안내 영상

https://sellercentral.amazon.com/tsba/searchpage/IP%20Accelerator?ref_=sc_spn_hp_iplst&sellFrom=US&sellIn=US
https://kr-marketing.s3.ap-northeast-2.amazonaws.com/%EB%B3%B5%EC%9E%A1%ED%95%9C+%EB%AF%B8%EA%B5%AD+%EC%83%81%ED%91%9C+%EC%B6%9C%EC%9B%90%EA%B3%BC+%EC%95%84%EB%A7%88%EC%A1%B4+%EB%B8%8C%EB%9E%9C%EB%93%9C+%EB%93%B1%EB%A1%9D%EC%9D%84+%ED%95%9C+%EB%B2%88%EC%97%90!+%EC%95%84%EB%A7%88%EC%A1%B4+IP+Accelerator.pdf?initialSessionID=355-8628330-2663969&ld=RPKRSOAEDUGS221123&ldStackingCodes=RPKRSOAEDUGS221123
https://youtu.be/BnFQmBPcm4k


상표 출원 및 브랜드 등록에 대해 자주 묻는 질문 (4/4)

브랜드 소유자이지만 상품에 상품 일련번호가 없는 경우, 실제로 글로벌 유통 표준 코드 (UPC, EAN,

JAN 또는 ISBN 등의 GTIN) 면제를 신청할 수 있습니다. 상품 ID 면제를 신청할 수 있는 몇 가지

시나리오는 다음과 같습니다.

• 브랜드, 제조업체 또는 게시자가 GTIN을 제공하지 않는 상품을 판매하려는 경우. 예를 들어, 자체

상품 라벨 부착 또는 핸드메이드 상품.

• GTIN이 없는 상품 부품을 판매하려는 경우. 예를 들어, 자동차 부품 또는 모바일 악세사리.

• 두 개 이상의 상품으로 구성된 번들 팩을 판매하려는 경우. 예를 들어, 가죽 벨트와 지갑이 포함된

팩 또는 두 개의 셔츠로 구성된 팩.

아마존 브랜드 레지스트리를 진행하면 상품 ID (UPC, JAN, EAN 등의 GTIN) 면제를

신청할 수 있다고 들었는데 사실인가요?

7

구체적인 요구 사항 및 신청 절차 확인상품 ID 면제 방법 안내 영상

브랜드 소유자와 브랜드 내부 직원 모두 아마존에서 브랜드를 등록할 수 있습니다.

예를 들어, 미국 상표청에서 브랜드 A의 상표를 등록한 대표 B는 브랜드 소유자이므로 아마존에서

브랜드를 직접 등록할 수 있습니다. 또한 브랜드 A의 운영을 담당하는 C도 이 상표를 사용하여

아마존 브랜드 레지스트리를 진행할 수 있습니다. 하지만 C는 브랜드 등록 과정에서 대표 B (브랜드

소유자 또는 상표 등록을 접수한 개인 또는 법인) 로부터 아마존이 보낸 인증코드를 받아야 합니다.

주의: 브랜드 대행사는 브랜드 소유자가 아니므로 직접 브랜드 레지스트리 신청서를 제출할 수

없으며 브랜드 소유자는 아마존 브랜드 레지스트리를 완료한 다음 대행사 셀러 계정을 추가하여 해당

판매 툴 권한을 얻을 수 있습니다.

아마존 브랜드 레지스트리는 누가 할 수 있나요?8

브랜드 레지스트리를 통해 브랜드 구축의 첫 걸음을 시작하세요!

https://sell.amazon.co.kr/grow/brands
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